
Checklist - Bedrijfsstrategie

Missie en visie

Zorg voor een duidelijke missie en visie voor je bedrijf. 

Definieer het doel van je onderneming en waar je naartoe 
wilt op lange termijn.

Doelgroep en marktanalyse

Unieke waardepropositie

SWOT-analyse

Strategische doelstellingen

Strategische actieplannen

Financiële planning

Identificeer je doelgroep en voer een grondige marktanaly-

se uit om inzicht te krijgen in de waarden en behoeften van 
je doelgroep, en de concurrentie in je branche.

Bepaal je unieke waardepropositie, namelijk datgene wat 
jouw bedrijf onderscheidt van de concurrentie en waarom 
klanten voor jou moeten kiezen.

Analyseer de Sterktes, Zwaktes, Kansen en Bedreigingen 
van je bedrijf om een goed beeld te krijgen van je interne en 
externe omgeving.

Stel meetbare en haalbare doelstellingen op voor je bedrijf 
op korte- en lange termijn. Dit is een goed moment om vast 
te stellen of een zakelijk inschrijfadres een oplossing is.

Ontwikkel concrete actieplannen om je doelstellingen te 
bereiken, inclusief specifieke taken, verantwoordelijkheden 
en deadlines en bepaal wie waarvoor verantwoordelijk is. 

Maak een gedetailleerde financiële planning, inclusief 
budgetten, omzetprognoses en kostenbeheersing. 
Onderzoek kostenbesparing met een zakelijk inschrijfadres. 
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Operationele efficiëntie

Verbeter operationele efficiëntie: optimaliseer 
bedrijfsprocessen, minimaliseer kosten en verhoog 
productiviteit met een zakelijk adres (als nevenvestiging). 

Team en talent management

Technologie en innovatie

Marketing en Branding

Klantrelaties en service

Monitoring en evaluatie

Duurzaamheid 

Bouw een sterk team op en zorg voor effectief talent 
management om de juiste mensen op de juiste plaats
te hebben.

Identificeer technologische trends en kansen voor innovatie 
die je bedrijf een voorsprong kunnen geven op de 
concurrentie.

Ontwikkel een marketingstrategie om je merk op te bouwen 
en je producten of diensten effectief te promoten.

Leg de nadruk op klantrelaties en klantenservice om 
klantloyaliteit te bevorderen en positieve mond-tot-mond-

reclame te genereren.

Implementeer een systeem om de voortgang van je 
strategie te monitoren en regelmatig te evalueren, om waar 
nodig aanpassingen te doen.

Verduurzaam je aanbod waar mogelijk en neem je 
maatschappelijke verantwoordelijkheid, om een positieve 
impact te maken op de samenleving en het milieu. 


